Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Reisen geht durch den Magen:
Wie ticken unsere Gdste und wie
wichtig sind regionale Erzeugnisse
for den Tourismus?

e - e aTd e
T i

-t AT 7
i Y. . ok T
3 = — g < + i e W - e
P P R - -
e
— o g o



Vier Geschdaftsfelder mit grofzem Potential Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH
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Die Ziele der Geschdaftsfeldarbeit
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Wir machen die Marke Rheinland-Pfalz Gold
noch bekannter und attraktiver, indem wir
gemeinsam mit lhnen Leitprodukte entwickeln,
die unserer Tourismus-Destination ein unver-
wechselbares Profil verleihen.

Durch vielféltige Service- und Erlebnisleistungen
stérken wir dieses Profil und werden dadurch
sichtbarer im nationalen und internationalen
Wetthewerb.

Mit diesen Angeboten steigern wir den Wirtschafts-
faktor Tourismus und vergréfern die touristische
Wertsch&pfung in unserem Bundesland.

Zur strategischen Marktbearbeitung entwickeln
wir mit lhnen starke Netzwerke und Kooperationen.

Gemeinsam mit [hnen optimieren wir die Service-
und Erlebnisqualitéat unserer Angebote und
erreichen somit eine héhere Kundenbindung und
mehr Relevanz im Wettbewerb.
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Blick in die Marktforschung
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Wein & Kulinarik - Spontanassoziationen Rheinland-Pfalz

gutes Essen

guter Wein

Gastronomie & Heinfoos
Weinorte W@l n b erg e
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Quelle: Destination Brand 22; inspektour (international) GmbH. 2022 : Spontan-Assoziationen zum Urlaubsreiseziel Rheinland-Pfalz; reprasentative Onlinebefragung Rheinla
von 1000 Menschen im Alter von 14-74 Jahren in Deutschland Pi



Wein- und Kulinarikreisen — gut zu wissen Rheinland-Pfalz

Weinreisende erwarten neben
Wein auch schdne
Landschaften, Natur, besondere
Orte, nette Menschen (Winzer)
und gutes, regionales Essen

b ™~
Reisende, die sich im Urlaub mit
Wein auseinandersetzen,
mdochten haufiger generell im

Urlaub etwas fur Kultur und

Bildung tun
\_ g

Reisende

Besonders interessiert an
Kulinarik und Weinerlebnissen im
Urlaub sind im Quellmarkt
Deutschland Personen aus dem
Postmateriellen-Milieu
(Leitmilieu der rheinland-
pfalzischen Zielgruppen)

~

/

Quelle: Destination Brand 21 Themenkompetenz Rheinland-Pfalz; FUR Reiseanalyse 2023
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(regionale) Kulinarik
am Urlaubsort zu
erleben spielt bei fast
B ooy -, | allen Urlaubsreisen eine
wichtige Rolle

Weinreisen / Elemente
einer Weinreise werden
besonders haufig im
Rahmen von
Kurzurlauben
unternommen

Das Interesse, Kulinarik-
und Weinreisen ist
innerhalb der letzten 10

_ _ Spatsommer und Herbst sind
Jahre deutlich gestiegen

die beliebtesten Monate fir
Weinreisen
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Themeneignung ,Kulinarik”

Interesse an der Urlaubsaktivitat kulinarische /

gastronomische Spezialitadten geniel3en

> 63 % der Befragten haben ein allgemeines Interesse wahrend ihres
Urlaubs kulinarische / gastronomische Spezialitdten zu genief3en

» Das sind hochgerechnet 38,9 Mio. Personen in Deutschland

» Im Ranking liegt diese Urlaubsaktivitat auf Rang 3 hinter ,entspannen /
ausruhen® und ,sich in der Natur aufhalten®

» Innerhalb der letzten 10 Jahre ist das Interesse einer Weinreise im
Quellmarkt Deutschland deutlich gestiegen (+ 9 %)

Themeneignung ,,Kulinarik“ in Rheinland-Pfalz
36 % stimmen zu, dass Rheinland-Pfalz ein geeignetes Ziel ist,

Rheinland-Pfalz
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Themen-

um kulinarische Spezialitaten zu genieRen elignung
Personen, die schon einmal in Rheinland-Pfalz Urlaub gemacht _ »Kulinarik®
haben, stimmen zu 68 % zu

Auch Personen, die sich besonders fir die Urlaubsaktivitat

interessieren halten Rheinland-Pfalz haufiger flr geeignet

Fur alle unsere funf Zielgruppen spielt (regionale) Kulinarik eine

Rolle in ihrem Rheinland-Pfalz Urlaub fir =~ 4 .

zwei allerdings eine sehr hohe Rolle. "’ L
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Quelle: Destination Brand 21 Themenkompetenz Rheinland-Pfalz



Bedeutung Kulinarik fur die Markenidentitét Rheinland-Pfalz

Wonach schmeckt das Land/die
Region meiner letzten Reise?

Gold
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Wie ticken unsere Gaste?
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Ubersicht der Gaste

Nur Wanderer
Persona: Schwab

Wanderer mit Bediirfnis Natur
intensiv zu Ful® zu ereben und
etwas fiir die Gesundheit zu tun.

Leitmotiv
{Hauptfokus bei der Inspiration im Marketing)
LUrspriingliche Natur- und
Kulturlandschaften auf zertifizierten
Fernwanderwegen
erleben”

Wichtige Ergdanzungs-Themen:
Regionale Kulinarik
Weinerlebnisse
Wellness in der Unterkunft
Sehenswiirdigkeiten am
Wegesrand
Regionale Produkte

Aktive NaturgenieBer
Persona: Blum

ot
' H
Aktive NaturgenieBer mit Freude
am gemeinsamen Entdecken

schoner Landschaften und
nachhaltigen Erlebnissen.

Leitmotiv
{Hauptfokus bei der Inspiration im Marketing)
phuf abwechslungsreichen Rad- und
Wandenwegen attraktive
Landschaften, Land und Leute
kennenlernen”

Wichtige Erginzungs-Themen:

* Regionale Kulinarik

*  Weinerlebnisse

* Regionaltypische Kultur

+ Gastlichkeit und Lebensfreude
* ‘Wellnessangebote

Vielseitig Aktive
Persona: Wolf

Vielseitige, lebensfreudige
Aktivurlauber mit hohem Design-
und Komfort-Anspruch.

Leitmotiv
1

[Hauptfokus bei der Inspiration im Marketing)

#Abentever in den urspriinglichen
Matur- und Kulturlandschaften
erleben*

Wichtige Erganzungs-Themen:
Kultur und Design
Regionale Kulinarik
Weinerlebnisse
Regionale Produkte

Stadte-Genieler
Persona: Urban

iy

Stadte-GenieBer mit Sinn fiir
besondere Erlebnisse und
Avantgarde-Anspruch.

Leitmotiv
{Hauptfokus bei der Inspiration im Marketing)
pKultur und Schinheit der Stadte
sowie moderne Weinkultur und
Kulinarik an Originalschaupldtzen
genielen”

Wichtige Ergdanzungs-Themen:

* Architektur und Design

* Shopping in inhabergefiihrten
Geschiften

*  ‘Wellness-Anwendungen

Rheinland-Pfalz
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Kultur- und

Landschaftsliebhaber
Persona: Probst/ Brauch

Entdeckungsfreudige Kultur- und
Landschaftsliebhaber
mit hohem Authentizitdts- wnd
Qualitdtsanspruch.

Leitmotiv
(Hauptfiokus bei der Inspiration im Marketing)
LWissenserweiterung
durch Besuch historischer Stitten
und Burgen sowie Naturschitze und
Wein genieBen”

Wichtige Erganzungs-Themen:
Charmante Stidte
Regionale Kulinarik
Ausflige auf den Flissen
Wellnessangebote
Ausflige in Landschaft/Natur

Rheinla



Zielgruppe ,Stadte-Geniel3er” — Persona ,Urban” Rheinland-Pfalz

> Stadte-GenielRer mit Sinn fur besondere Erlebnisse
und Avantgarde-Anspruch.

Fokus-
Zielgruppe fur

das
Leitmotiv: ,Kultur und Schonheit der Stadte G haftsfeld
sowie moderne Weinkultur und Kulinarik an eschailtste

: Originalschauplatzen genieRen Unterkunft:
VorW|ege_nd Paare ab 40+ Mittel- bis hochpreisiges Boutique Hotel
(auch Kleingruppen) Urban

Individuell und asthetisch

Produkthighlights: Nachhaltig

Charmante historische Stadte Service: Angebot von Gourmet-, Kultur- und

Hohe Dichte an Kunst und Kultur . Wellnesspauschalen

Architektur und Design

Hochwertige Gastronomie (modern, individuell)

Weinerlebnisse / Hochwertige Weinfeste und

Kulinarik-Veranstaltungen

Wichtige Ergdnzungs-Themen:
 Architektur und Design
» Shopping in inhabergefuhrten Geschéaften

* Wellness-Anwendungen } ( Marketing-Kanéle:
Social Media (Instagram, LinkedIn, YouTube)
Marketing-Botschaften: \ Blogs
Horizont erweitern Podcasts
Authentische, zeitgeméalie regionale Produkte Anforderungen an die Aufbereitung und Buchungs- und Bewertungsplattformen
Qualitatsanspruch Tonalitat der Marketing-Botschaft: Online Zeitungen und Magazine (Reisen,
Nachhaltiges Reisen * Fundiert, mit Niveau / Authentisch / Zeitgeman Design, Kulinarik)
ZeitgemaRes Design/Asthetik asthetisch / Smart / Dynamisch / Global Websites der Destinationen und Einrichtungen
Gold
Rheinland-

Pfalz



Zielgruppe ,Kultur- und Landschaftsliebhaber® — Rheinland-Pfalz
Persona ,Probst/Brauch® -

» Entdeckungsfreudige Kultur- und Landschaftsliebhaber mit hohem Authentizitats-

Fokus-
und Qualitatsanspruch. Zielgruppe fur
Leitmotiv: ,Wissenserweiterung das
: durch Besuch historischer Statten .
Vorwiegend Paare ab 50+ und Burgen sowie Naturschatze und Wein genieRen* Geschaftsfeld

(auch Einzelreisende und Kleingruppen) Unterkunft:

Mittel- bis hochpreisiges Hotel

Produkthighlights: % | Urban oder in Kleinstadt
Besichtigung von kulturellen A Top-Service

Sehenswiirdigkeiten und Museen T\ (T ! Bevorzugt mit Restaurant
Besichtigung der UNESCO-Welterbestatten o : : Eigener Wellness-Bereich oder Sauna
Kunst und Kulturgenuss sowie Besuch von g

kulturellen und kulinarischen Veranstaltungen

Regionale Kulinarik, Weine und Biere geniel3en

Besichtigung von Géarten

Schifffahrten unternehmen

Wichtige Erganzungs-Themen:
* Charmante Stadte
» Ausflige auf den Flissen

« Wellnessangebote el Viarketing-Kanale:
- Ausfluige in Landschaft/Natur p » Regionale und tGberregionale Tages- und
Wochenzeitungen
Marketing-Botschaften: Fachmagazine in Printausgabe und vermehrt
Horizonterweiterung Anforderungen an die Aufbereitung und online
Kulturgenuss Tonalitat der Marketing-Botschaft: Website der Destination / Regionen
Qualitat und Lebensgenuss * Fundiert, mit Niveau / Authentisch / Pointiert / Fernsehreportagen
Authentische Gastlichkeit und Produkte Tiefgang und Wertigkeit Social Media (Facebook)
Gold
Rheinland-

Pfalz



Zielgruppe ,Vielseitig Aktive“ — Persona ,Familie Wolf* Rheinland-Pfalz

» Vielseitige, lebensfreudige Aktivurlauber mit hohem Design- und

Komfort-Anspruch

Uberwiegend Familien ab 30+
aber auch Paare oder Kleingruppen

Produkthighlights:
Themenwander- und Radwege
Mountainbiking
Wild-, Tier-, Erlebnisparks
Klettersteige, Kletterwald/Hochseilgarten
Besucherzentren, Spielplatze
Barful3pfade, Natur-Lehrpfade, Rangertouren
Wasseraktivitaten
moderne Kulturangebote
bekannte Sehenswurdigkeiten

Wichtige Ergédnzungs-Themen:
Kultur und Design
Regionale Kulinarik
Weinerlebnisse
Regionale Produkte

Marketing-Botschaften:

* Freiheit und Abenteuer im Urlaub
 ZeitgemaRes Design/Asthetik

» Authentische Erlebnisse

* Nachhaltiges Reisen

Leitmotiv: ,,Abenteuer in den urspriinglichen
Natur- und Kulturlandschaften
Erleben.” Unterkunft:
Mittleres Preissegment, aber stylisch-modern
Eher Ferienwohnungen
Extravagante, regionale
Ubernachtungskonzepte
Glamping und Wohnmobil
Nachhaltig ausgerichtet
Familienfreundlich
Service: Radverleih, Kinder-Animation

Marketing-Kanéle:
Social Media (Instagram, Facebook, Pinterest,
YouTube)
Blogs
Anforderungen an die Aufbereitung und Tonalitat Podcasts
der Marketing-Botschaft: Buchungs- und Bewertungsplattformen
Spielerisch, aber fundiert mit Anspruch / Authentisch / Online-Zeitungen und Magazine
Pointiert / Reflektiert / Diskursiv / Zeitgemaf asthetisch Websites der Destinationen und Einrichtungen

Gold
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Zielgruppe ,Aktive NaturgenielR3er — Persona ,Blum* Rheinland-Pfalz

» Aktive NaturgenielRer mit Freude am gemeinsamen Entdecken
schoner Landschaften und nachhaltigen Erlebnissen.

Leitmotiv: ,,Auf abwechslungsreichen Rad-

Vor allem Paare 40+ e Wi‘gr‘?gr&%gE'e‘uigrsggxzrth:;gf‘aﬁe”’ Unterkunft:
aber auch Familien und Kleingruppen Wander- oder fahrradfreundlich (Services)

Mittel- bis hochpreisig
Regionaltypische Architektur
Produkthighlights: Néahe zu Rad- oder Wanderwegen
Zertifizierte Fern-, Rundwanderwege Regionale, gemitliche Gastronomie
Fern-, Fluss-, Themen- und Rundradwege Wellnessangebote

Naturerlebnisangebote » Erreichbarkeit mit OPNV
Kulturelle Sehenswirdigkeiten Camping/Glamping

Wichtige Erganzungs-Themen:
Regionale Kulinarik
Weinerlebnisse / Besuch im Weinberg,

Weinproben
Regionaltypische Kultur
Gastlichkeit und Lebensfreude * Marketing-Kanale:
Wellnessangebote & ) 2% 9 Regionale und tUberregionale Zeitungen
Fachmagazine print und online
Marketing-Botschaften: ' Tourenplaner und Touren-Apps
* Freiheit in Kulturlandschaften genief3en Anforderungen an die Aufbereitung und Website der Regionen
+ Achtsamkeit / Authentische Gastlichkeit Tonalitat der Marketing-Botschaft: Radiobeitrage und Podcasts
* Hochwertige regionale Produkte Fundiert mit Niveau / Authentisch / Geistreich / Fernsehreportagen
* Nachhaltiges Reisen Pointiert / Reflektiert / Diskursiv Social Media (Facebook und Instagram)
Gold
Rheinland-

Pfalz



Zielgruppe ,Nur Wanderer® — Persona ,,Schwab“

> Wanderer mit Bedurfnis Natur intensiv zu Fufld zu erleben und

etwas fur die Gesundheit zu tun.

Einzelreisende sowie Paare vorwiegend
40+ (auch Kleingruppen)

Produkthighlights:
Pradikatsfernwanderwege
Attraktive Natur- und Kulturlandschaften
Pauschalen ,Wandern ohne Gepack*
Shuttleservice und Gepéacktransfer

Wichtige Ergédnzungs-Themen:
Regionale Kulinarik
Weinerlebnisse
Wellness in der Unterkunft
Sehenswiurdigkeiten am Wegesrand
Regionale Produkte

Marketing-Botschaften:

* Freiheit und Selbstverwirklichung in der Natur
» Authentische Gastlichkeit und Produkte

+ Natirliche Asthetik

* Nachhaltiges Reisen

Leitmotiv: ,Urspringliche Natur- und
Kulturlandschaften auf zertifizierten
Fernwanderwegen erleben®

Anforderungen an die Aufbereitung und

Tonalitat der Marketing-Botschaft:

* Fundiert mit Niveau / Authentisch / Geistreich /
Pointiert / Reflektiert / Diskursiv

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Unterkunft:
Wanderfreundlich
Direkte und attraktive Lage am Wanderweg
Regionale Gastronomie
Wellnessangebote
Erreichbarkeit mit OPNV
Wanderspezifische Services

Marketing-Kanale:
Regionale und Uberregionale Zeitungen
Fachmagazine print und online
Tourenplaner und Touren-App
Wanderfuhrer und Karten
Website der Regionen und Wanderwege
Radiobeitrdge und Podcasts
Fernsehreportagen
Social Media (Facebook und Instagram)

Gold
Rheinland-
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Datenmanagement in Rheinlanc
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Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz Rheinland-Pfalz
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i

B

®00
Qe l l ©

L DATA HUB RHEINLAND-PFALZ J

&

\) ) )

N \
Website Vertriebs- Special RLP erleben Tourenplaner
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Infos der Erzeuger auch fir touristische Kanéle relevant ~ Rheinland-Pfalz

* Welche Daten der Regionalinitiativen sind relevant?
» Hofladen
* Regiomaten
* Events
- Ubernachten beim Erzeuger

» Bisher liegen keine geblndelten Infos zu den Regionalinitiativen vor.

Ziel:
Einbindung

— aller fur den Gast relevanten Infos —
Im digitalen Wissensschatz

Gold
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Rheinland-Pfalz
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Mallnahmenideen _
Kulinarischer Kalender verbunden
Rezepten der Regionen
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Kulinarischer Kalender Rheinland-Pfalz

* In nahezu jeder Region gibt es kulinarische Spezialitatenwochen (Wildwochen Sudpfalz,
Mandelblute, Kartoffeltage...)

» Diese werden im Jahresverlauf gebtindelt und Gber RPT online beworben (Presse,
Grundrauschen)

« Zeitschiene: Datensammlung Frihjahr/Sommer 2025
* ToDo:

» Was gibt es bereits?
« Datenerfassung Deskline® — Sensibilisierung Stltzpunkte

« Abstimmung Presse/Team Online

Rheinlc
F.



Desktoprecherche bei den Regionalinitiativen

Rheinland-Pfalz
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Kulinarischer Kalender 2025

Januar Februar Mirz April Mai Juni Juli

Aktion Regionalinitiave|Link KW1 |[KW2 | KW3 | KW4a KW5 | KWoe | KWT7KWE KW KW10| KW11 | KW12 [KW13 | KW14|KW15(KW16|KW17|KW18|KW19|KW20|KW21|KW22 (KW23 | KW24| KW 25 | KW26 | K\W27 | KW28 KW

https://www.eb

hes-von-

hei.defaktuelles

/veranstaltunge
Omas Kiiche Ebbesvon Hei |n/
Fischfestival Ebbes von Hei
Genuss von der Streuobstwid Ebbes von Hei
Kartoffeltage Ebbes von Hei
Wildwochen Ebbes von Hei
Gans ganz lecker! SooNahe https://www.s0
Osterlamm SooNahe
Naturgenuss Landsommer  |Naturgenuss Partner
Advent auf den Hofen MNaturgenuss Partner
Beefwochen

Gibt It Events in d
Wilde Wochen R L] d . nn b d
egionen, dle uper aen
kuli iIsch Kalender*
,kulinarischen Kalender
mitb b den kdnnten?
itoeworpen werdaen Kkonnten :
. Gold
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Einbindung von typischen Rezepten aus der Region Rheinland-Pfalz

und von den Erzeugern

-~ e o
Rheinland-Pf sold Erleben  Urlaubsregionen  Veranstaltungen  Ubernachten @ &, DE~

Sortierung ~

Gewdirzkuchen mit Pféalzer Saumagen | Rezept aus Kraftvolle Kase-Lauch-Suppe | Koblenzer Kalte Ente | Rezept
Schokoglasur | Rezept aus Rheinland-Pfalz Rezept aus Rheinland-Pfalz aus Rheinland-Pfalz
Rheinland-Pfalz

Weihnachtsaroma pur: Mit unserem Ein typisches Gericht aus der Pfalz ist Entdecke unser Rezept firr eine deftige Die Koblenzer Kalte Ente ist als spritzige
Rezept fur weihnachtlichen der traditionelle Pfélzer Saumagen - wir und kraftvolle Kése-Lauch-Suppe: ein Bowle ein wahres Sommergetrdnk mit
Gewirzkuchen lasst du dir den Winter verraten dir das Uberraschend einfache

auf der Zunge zergehen. Rezept zum Selbermachen.

Anfrage zu Rezeptideen
erfolgt separat.

(0]

Hunsrucker Gefullte Kiohke | Saftiger Zitronenkuchen | Pfalzer Cheesecake | Rezept Dreierlei rheinhessische
Rezept aus Rheinland-Pfalz Rezept aus Rheinland-Pfalz aus Rheinland-Pfalz Klassiker | Rezept aus
Rheinland-Pfalz

Ein traditionelles und typisches Leicht, fluffig und schnell gemacht: Rheinland-Pfalz trifft USA: Der Pfalzer Probiere unser rheinhessisches Dreierlei

Herbstgericht im Hunsriick und an der entdecke unser Rezept fir saftigen Cheesecake mif frischen Erdbeeren ist mit 3 herzhaften Klassikern aus dem

Nahe sind die deftigen und sehr Zitronenkuchen, zum Beispiel mit unser fruchtiger Kuchen-Genusstipps im Land der 1000 Hiwwel - perfekt als

séttinenden Gefiillten Kléke in frischen Zitronen aus der Pfalz. Sommer! kleine Nascherei fiir die Partv ader_.. Gold
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?_5; Nathalie Ha

0261-91520-66
- ourismus.de
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https://www.rlp-tourismus.de/
mailto:hartenstein@rlp-tourismus.de
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